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Uvod

V srpnu roku 2017 byla zalozena destinacni spoleCnost ZnojmoRegion, z. s., jako spolek
sdruzujici podnikatelské subjekty, nepodnikatelské subjekty a obce. Cilem je koordinace
a podpora aktivit v oblasti cestovniho ruchu. Mezi hlavni ukoly patii:

e Kofinancovani projekti zamétenych na rozvoj cestovniho ruchu a marketing turistické
destinace.

e Propagace regionu, vydavani tiskovin.

e Zajistovani reklamy, prezentace na veletrzich a internetu, spoluprace pii vyhleddvani
novych turistickych atraktivit.

e Rozvoj preshrani¢ni spoluprace v ramci cestovniho ruchu.

Destina¢ni spole¢nost ma k prosinci 2017 celkem 22 ¢lend, z toho deset obci: Znojmo, Novy
Saldorf-Sedlesovice, Chvalovice, Vrbovec, Vranov nad Dyji, Stitary, Hluboké Magtvky,
Slup, Jaroslavice, Moravsky Krumlov a deset soukromych subjektt: Znojemsky méstsky
pivovar a.s, Vinotrh, s.r.o., Znovin Znojmo, a.s., Znojemsky hudebni festival, z. s., Vranovska
plaz, s.r.o., Lubo$ Vitanovsky — Agentura Bravissimo, Lukas David — REMO-Agency, Renata
Balikova — Ubytovani Dyje, Soukroma Vysoka $kola ekonomicka Znojmo, s.r.o., Cykloklub
Kucera a dale jsou c¢lenem také DSO JeviSovicko a MAS HruSovansko. Jsme sdruZeni
oteviené vSem subjektim, které maji zdjem o rozvoj cestovniho ruchu, aktudlné se ¢lenska
zakladna rozrista o dalsi Cleny.

Mise

»Servirujeme navstévnikim Znojemska a Podyji zazitky a pohostinnost v prehledné formé.*



Analyticka cast strategie

Analyza vnitfniho prostredi
Analyza nabidky

Potencial destinace

Destinace je pfirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu
jedinecné vlastnosti, odlisné od jinych destinaci. ZnojmoRegion, z. s. je destinaci spole¢nosti
S pisobnosti v oblasti Znojemska a Podyji, kterd kopiruje rozlohu okresu Znojmo. Toto Gizemi
ma rozlohu 1590 km2, a sklddd se z 144 obci, 5 se statutem meésta. Ve strategickém
dokumentu je oblast destinace ozna¢ovana jako ZnojmoRegion, pokud je myslena destinacni
spole¢nost je uvadéna jako destinacni spole¢nost ZnojmoRegion.

Obrazek 1: Uzemni vymezeni oblasti ZnojmoRegion

Podnebi oblasti ZnojmoRegion patii k nejteplejsim v Ceské republice, coz vytvaii velmi
ptihodné klima pro rozvoj cestovniho ruchu. Primérna ro¢ni teplota je 8,3 °C. Souhrn ro¢nich
srazek na uzemi kraje se pohybuje v rozmezi 430-600 mm. Oblasti protékd feka Dyje a
Clenity terén hlubokého udoli Dyje nad Znojmem je chranény od roku 1991 v Narodnim
parku Podyji. Toto uzemi vcéetné dalSiho pfilehlého pasu podél statni hranice s Rakouskem
bylo v letech 1948-1989 jako hrani¢ni pasmo vetejnosti nepfistupné. Tato skute¢nost vytvari
jedinecny turisticky potencial (pési stezky a cyklostezky), coz se také daii vyuzivat. Na
rakouské stran¢ voln€é navazuje NP Thayatal. V oblasti ZnojmoRegionu lze nalézt dva
rozdilné krajinné typy: na jihovychod¢ teply a rovinaty stepni charakter s pisecnymi ptidami
ana severozapad¢ zvinéné pahorky a lesy. Vyznamny potencial ma 1 feka Dyje, ktera
propojuje vychodni a zdpadni ¢ast regionu.

V' rozvoji cestovniho ruchu hraji zésadni roli kulturné-historické ptedpoklady. Vedle
klasickych historickych objektli (hrady, zamky, historicka centra mést, cirkevni a technické
pamatky) je kulturni nabidka obohacena o fenomén vinafstvi. ZnojmoRegion je oblast bohata
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na kulturné historické atraktivity. Mizeme mezi né zatadit mésto Znojmo a jeho méstskou
pamatkovou rezervace, dale méstkou pamatkovou zénu JeviSovice a Moravsky Krumlov. V
oblasti se nachazi také nékolik hradl, zamkt zficenin a jinych architektonicky cennych
pamatek. Ke Znojemsku také neodmyslitelné patii klastery a kostely, sklepni ulicky a drobné
pamatky v krajin¢.

Na tzemi ZnojmoRegionu se nachazi nékolik stiedisek nadregiondlniho vyznamu: Znojmo,
Vranovska ptehrada a NP Podyji, a také stfediska regionalniho vyznamu: Moravsky Krumlov,
Bitov, Stitary, Vranov nad Dyji, Chvalovice + dal§i vybrané vinaiské obce. Mezi vyznamné
turistické cile se jednozna¢né tadi hrady a zdmky, méstské pamatkové rezervace a slavnosti a
organizované akce. Konferencni turistika je soustfed'ovana piedev§sim do velkych hotelt v
obcich Chvalovice, Hnanice, Znojmo a na Vranovské pichradé. Incentivni turistika je
zastoupena hlavné na Vranovské prehradé.

Znojemska oblast

Me¢ésto bylo uSetfeno vyraznéjSich pramyslovych zasahi, a proto si uchovalo sviij jedinecny
genius loci historického a kulturniho mésta, konaji se zde akce nadregionalniho vyznamu:
Znojemskeé historické vinobrani, Znojemsky hudebni festival, Festival vina VOC

Ve mésté¢ Znojme se naléza fada turisticky atraktivnich mist. Ta lze roz¢lenit na kulturné-
historické a pfirodni atraktivity. Mezi nejvyznamnéjsi kulturné-historické atraktivity se fadi:
KniZeci rotunda Panny Marie a rotunda svaté Katefiny, znojemské podzemi, radniéni véz,
dékansky chram sv. Mikulase, kaple sv. Vaclava, ulice Vesela (byvalé Zidovské ghetto),
znojemsky hrad, premonstratsky klaSter v Louce, znojemsky pivovar.

Na tizemi mésta Znojma a v jeho blizkém okoli se naléza velké mnozZstvi pfirodnich pamatek.
NejvyznamnéjS$imi jsou predevS§im nasledujici: Narodni park Podyji, Granické udoli,
Karolininy sady, udoli feky Dyje pod Znojmem. V tdoli 1ze nalézt fadu turisticky atraktivnich
mist, at’ uz pfirodniho razu ¢i vytvorenych ¢lovékem, napt. papirnu Devét Mlynli, Kamenné
mote, Vini¢ni trat’ Staré vinice, Kravi horu, Vrbklv kdmen apod.

Méstska pamatkova zona JeviSovice a Moravsky Krumlov

Dalsi kulturn€ historickym celkem v oblasti je méstskd pamatkovd zéna JeviSovice, kterad
chrani historické prostfedi méstecka JeviSovice, které se pySni Novym zdmkem postavenym
na konci 17. stoleti. Na fece JeviSovice, kterd protéka timto mésteCkem byla v roce 1897
postavena kamennd piehradni nadrz, ktera je jednou z prvnich sypanych piehrad na Moravé.

Do méstské pamatkové zony Moravsky Krumlov nalezi mésto Moravsky Krumlov se svym
zamkem, ktery vznik piestavbou stifedovékého hradu. DalSimi cennymi stavbami v
Moravském Krumlové jsou LichtenStejnskd hrobka, klaSter s kostelem sv. Bartoloméje,
KniZeci diim, méstské opevnéni, Zidovsky hibitov a né€kolik dalsich kosteld.



Dalsi stavebni pamatkou v oblasti ZnojmoReigon je zdmek Vranov nad Dyji, které vznikl
prestavbou z roménsko-gotického hradu. Spolu se zamkem se na vysokych skaldch nad
meéstem Vranov nad Dyji ty¢i i zdmecka kaple. Dalsimi hradnimi objekty pti fece Dyji jsou
hrad Bitov a zficenina hradu Cornstejn. Hrad Bitov byval plvodné kralovskym hradem.
Kulturné historické pamatky jsou rozesety v celé oblasti ZnojmoRegionu, mezi dochované
objekty hradli zamku a nékolik zficenin hrad Ize zatradit: Novy Hradek u Lukova, Fernstejn a
Lapikus. Vyznamnymi pamétkami je i systém Ceskoslovenského opevnéni podél hranice.

MAS Hru$ovansko

HruSovansko nepatii mezi klasické turistické destinace, ale ma potencial pfildkat vice turistl
do regionu. Mezi vyznamné piirodni atraktivity se fadi:

e pfirodni pamatka Hevlinské jezero a okolni mokiady

e piirodni rezervace Karlov se soustavou ti{ rybniki a nauénou stezkou Udolim lasky

e pfirodni lokalita Travni dviir v Hrabéticich

Z historickych pamatek na HruSovansku patfi k nejvyznamnéjSim Emin Zamek mezi
Sanovem a Pravicemi pochazejici z 19. stoleti, ktery je spjaty s Zivotem znimého malife
Alfonse Muchy a zdmek v HruSovanech nad JeviSovkou. Dalsi zajimavou kulturni paméatkou
je sklepni ulicka Bozice — Borotice, na hranicich s Rakouskem lze dale obdivovat opevnéni
Ceskoslovenské statni hranice pochazejici z obdobi ptfed 2. svétovou valkou. Vyzvou do
budoucna je zkvalitiovani jiz nalezenych cest pro rozvoj turistického potencidlu uzemi a
vinafska turistika. Pro oblast je velkou pfileZitosti sousedici pifihrani¢ni rakousky region Land
um Laa, se kterym HruSovansko jiZ del$i dobu intenzivné spolupracuje pfedev§im v oblasti
cestovniho ruchu.

Vinarska turistika

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu je v oblasti ZnojmoRegion neodmyslitelné spojen
S vinafstvim. V této form¢ cestovniho ruchu se spojuji jak mistni tradice péstovani a vyroby
vina, tak navstéva ptirodnich a kulturnich pamatek, cykloturistika a dalsi aktivity, ¢imz je
rozvoj této oblasti cestovniho ruchu casteCné propojen s rozvojem sportovni a aktivni
turistiky. Znojemska podoblast je jednou ze ¢tyf podoblasti vinaifské oblasti MORAVA.
Znojemsko je hlavné oblasti bilych aromatickych vin. Znojemské vinatska podoblast zavedla
prvni apelaéni systém v Ceské republice — VOC Znojmo, vina originalni certifikace (od roku
2009). Tento apelacni systém se tyka pouze vin ze tii nejtypictéjSich odrid Znojemska:
Sauvignonu, Ryzlinku rynského a Veltlinského zelené¢ho. Vinatska turistika je na vzestupu, v
poslednich letech vinafstvi ze Znojemska, ke svému portfoliu pfidavaji uréitou formu
vinafského turistického programu taktéz nabizeji. Dilezitym fenoménem vinaiské turistiky
jsou sklepni ulicky a slavnosti otevienych sklepll, jedny z nejkrasnéjSich sklepnich ulicek
mohou navitévnici objevit v obcich: Novy Saldorf- Sedlesovice, Vrbovec, Chvalovice,
Jaroslavice, Satov, Hnanice. Mezi dalsi vyletni cile spojeni s vinem lze zafadit: vinici Sobes,
hradek Lampelberg.



Informacni centra

Rozvoj a fungovani kazdého turistického regionu jsou zavislé na zajisténi sluzeb, které jsou s
cestovnim ruchem neodmysliteln€ spjaty a mezi kterymi je kromé ubytovacich sluzeb a
hotelnictvi dilezita gastronomie. Informace navs§tévnikim regionu poskytuji informaéni
centra:

e TIC na ulici Obrokova 10 a na jizni piistupové cesté ke Znojemskému hradu, Znojmo
e Informacni centrum o vinafské turistice ve Vlkove vézi, Znojmo

e 1. mezinarodni cykloturistické informa¢ni centrum Stara vodarna, Znojmo

e TIC Vranov nad Dyji

e Informacni centrum HruSovany nad JeviSovkou

e Informacni centrum JeviSovice

e Informacni centrum Moravsky Krumlov

Doprava

Dostupnost oblasti ZnojmoRegion je z celorepublikového pohledu problematickd, nachéazi se
v periferni ¢asti Jihomoravského kraje, chybi zde dalnice ¢i rychlostni komunikace, chybi
obchvat mésta Znojma a nékteré dostupné silnice 1. tfidy jsou ¢asto nevyhovujici zejména v
dopravné technickém stavu (napi. I/53) smérem na Brno. Nejvyznamnéj$i dopravni
komunikaci je silnice 1/38 ve sméru Mlada Boleslav — Jihlava — Znojmo — statni hranice
(zatazena do mezinarodni patetni sit€¢ — oznaceni E59). Vyhodou je relativni blizkost velkych
sidel a tedy i zdrojovych trhii: Brno Jihlava, Bratislava, Viden. Doprava v regionu je
koordinovana v ramci integrovaného dopravniho systému IDS JMK na nékterych mistech 1
S pteshrani¢nim pfesahem (Laa an der Thaya, Drosendorf). V soucasné dob& zcela chybi
pfimé rychlikové napojeni Znojma na Jihlavu, potazmo na Prahu, na Brno 1 na Viden. navic
oblast Podyji je také velmi Spatné dostupnd Zelezni¢ni dopravou. Dobré Zeleznicni i silni¢ni
spojeni je realizovano s Rakouskem.

S dopravni intenzitou velmi uzce souvisi kapacita mist pro zaparkovani individualni
automobilové dopravy i1 autobusové dopravy v misté dané turistické atraktivity, tzv. doprava v
klidu (parkovisté, odstavné plochy). Nedostatek téchto ploch mize v dlouhodobém horizontu
ovlivnit i samotnou navstévnost lokality.

Cyklisticka doprava je v poslednich letech jednim z nejvice se rozvijejicich dopravnich
odvétvi, také diky vyznamné vazbé na cykloturistiku. Cykloturistika tvofi vyznamny druh
dopravy vzhledem k turistické atraktivité¢ regionu a umoziuje propojeni jeho jednotlivych
Casti, obci a piirodnich atraktivit scentry rekreace. Obecné maji vyznamny potencial
cyklostezky propojujici kulturni a vinatské atraktivity (napfiklad Wein und Kultur Radweg) v
ramci SirStho znojemského regionu. VéEtSina z cyklotras je vedena po komunikacich II. a III.
ttid, dale po polnich a lesnich cestach. Spolecné cesko-rakouské cyklostezky:

e trasa Narodni park Podyji — Thayatal,
e Trasa Sesti mést,
e Wein und Kultur Radweg,



e Wiinschelruten Radweg.

Trasy spravované Klubem ceskych turistt:

e 5007: Jaroslavice — Znojmo — Sumna — Bitov — Uher¢ice,

e 5006: Znojmo — Moravsky Krumlov — JeviSovice,

e 5001 : Popice — Scalsfieldiv kamen,

e 5000: Znojmo — Popice — Havraniky — 9 mlynti — Sobes — Vranov
e zelena trasa: Hnanice — Satov — Chvalovice — Dyjakovicky

Ekonomicka charakteristika regionu

Tato oblast ma venkovsky charakter s vys$§i mirou nezaméstnanosti zpiisobenou absenci
rozvinutého pramyslu a historickym vyvojem, typickym pro piihranicni oblasti. Oblast
ZnojmoRegionu Ize na zaklad¢ Strategie regionalniho rozvoje na obdobi 20142020 zaradit
mezi statem podporované regiony. Hospodaisky problémové regiony vykazuji v ramci
republikového srovnani z hlediska vybranych hospodaiskych a socialnich ukazatel podstatné
niz§i troven, nez je primér CR. Zafazeni mezi hospodaisky problémové regiony je
vysledkem multikriteridlni analyzy, pfi niz se zohlediiuje vykonnost ekonomiky, mira
nezaméstnanosti, davky v hmotné nouzi, zadluzenost a saldo migrace. Hospodaisky
problémové regiony maji v celostatnim kontextu niz§i miru konkurenceschopnosti. Vyvoj
primérné miry nezaméstnanosti v regionu kopiruje trendy na krajské a narodni trovni, je vSak

trvale na vyss$i urovni. Obyvatelé tézi z blizkosti Rakouska, dochazi k odlivu kvalitni pracovni
sily v nékterych odvétvich.

Vyznam destinace ZnojmoRegion

Oblast ZnojmoRegion ma vsechny predpoklady, aby se stala Gspé&$nou a konkurenceschopnou
destinaci cestovniho ruchu. Navstévnikim nabizi velké mnozZstvi atraktivit v podobé
historickych pamatek, ptirodnich kras reprezentovanych Narodnim parkem Podyji a kulturni
krajinou vinohradi nebo tradic a kultury spojené ptedevSim s vinem. Primarni nabidku
dopliuje zékladni infrastruktura a vybavenost destinace ubytovacimi a stravovacimi
zafizenimi riznych kategorii a zatizeni pro traveni volného ¢asu a pro zabavu.

Jednoznacné vymezeni destinace, identifikace silnych a slabych stranek a potencialu rozvoje
umozni lépe reagovat na potieby zakaznikil. Jasny positioning a vymezeni v ramci Ceské
republiky a akcent na jedinecnost a kvalitu je zdkladni konkuren¢ni vyhodou. Pro navstévniky
pak management destinace vytvaii ucelenou a pichlednou formu nabidky, ve které se 1épe
orientuji a ziskava zpétnou vazbu o jejich spokojenosti a pruzngji tak miize reagovat na
potfeby a zmény preferenci.



Organizace Fizeni v destinaci

Pravni forma destina¢ni spolecnost ZnojmoRegion, z. s. je zapsany spolek, jeho ¢lenové jsou
podnikatelské 1 nepodnikatelské subjekty, obce a sdruzeni obci.

Nazev spolku: ZnojmoRegion, z.s.
Sidlem spolku je Obrokova 1/12, 669 02 Znojmao.
ICO: 01927990

Dne 2. Cervna probéhlo setkani subjektl, které projevily zajem stat se zakladajicimi Cleny
destinacni spolec¢nosti ZnojmoRegion, z. s.:

e M¢sto Znojmo

e Lubos$ Vitanovsky - Agentura Bravissimo,

e Znovin Znojmo, a. s.,

e Vranovska plaz, s.r.o.,

e Lukas David — REMO-Agency,

e Znojemsky méstsky pivovar, a. S.

e Ubytovani Dyje

Tyto subjekty podepsaly Deklaraci vzniku Destina¢ni spole¢nosti ZnojmoRegion a shodly se
na spolecném ukolu zalozit spolek s nazvem ZnojmoRegion, z.s.

Ustavujici schiize probéhla dne 3. srpna 2017 a dal$imi zakladajicimi ¢leny se stali:

e Vinotrh
e Soukroma vysoka Skola ekonomicka Znojmo, s.r.o.
e Znojemsky hudebni festival, z.s.

Nésledné probéhla prvni vina oslovovani obci a dal§ich subjekti a k dneSnimu dni byli za
¢leny spolku fadné piijati:

e Obec Novy Saldorf — Sedlesovice

e Obec Chvalovice

e Obec Vranov nad Dyji

e Obec Vrbovec

e Obec Stitary

e Obec Hluboké Masivky

e Obec Slup

e Obec Jaroslavice

e M¢ésto Moravsky Krumlov

e Cykloklub Kucera

e DSO JeviSovicko

e MAS HruSovansko

Aktualné probihd akvizice dalSich subjekti: obci, podnikatelskych 1 nepodnikatelskych
subjektu.



Tabulka 1: Clenské subjekty spolku ZnojmoRegion z.s. a jejich vazba na cestovni ruch, zdroj: vlastni

zpracovani

Nazev

Kategorie

Popis subjektu a vztah k cestovnimu ruchu

Me¢sto Znojmo

Obec

Mésto Znojmo nekdy oznacované jako Perla jizni
Moravy disponuje vysokym poctem kulturné-
historickych 1 pfirodnich atraktivit. Jednd se o
centrum regionu a mezi nejnavstévovangjsi vyletni
cile patfti krom¢ méstské pamatkové rezervace
podzemi a radni¢ni véz.

Agentura
Bravissimo —
Lubos
Vitanovsky

Soukromy subjekt

Marketingové agentura ze Znojma, ktera se krome
grafickych praci, event marketingu a tvorb¢é webi
vénuje také pripravé a vydavani regionalniho
katalogu Znojemsko.Info, ve kterém sdruzuje
informace o  poskytovatelich CR,
zajimavostech regionu a akcich. Katalog ma svou
online verzi a pteshrani¢ni piesah.

sluzeb

Znovin
Znojmo

Soukromy subjekt

Vyrobce vin, je pravem povazovan za prukopnika
vinafské turistiky na Znojemsku. V roce 2003
predstavil ~ ucelenou  nabidku  vinafského
turistického programu. Nabizi tadu atraktivnich
cili: navstévnické centrum v premonstratském
klastete v Louce, degustacni stanek na vinici
Sobes, degustaéni stanek Staré vinice, malovany
sklep v Satové, turisticky vladek, program
putovani po sklepich a po vinicich.

Vranovska
plaz, s.r.o.

Soukromy subjekt

Vranovska piehrada, s.r.0. provozovatel kempu a
rekreaCnich aktivit na jedné z nejteplejSich a
nejéistsich prehrad v Ceské republice, ktera
pfedstavuje atraktivni misto pro letni rodinnou
dovolenou s détmi, Skolni pobyty V pfirode,
firemni akce. Pravidelné se umistuje v hodnoceni
kvality kempti na pfednim misté.

REMO-
Agency, Mgr.
Lukas David

Soukromy subjekt

Priivodcovskd agentura, ktera nabizi kompletni
privodcovsky servis v CJ, NJ, AJ pii navitdve
mésta Znojma azaroven sluzby zkuSenych
pravodct pfi cestach ZnojmoRegionem.

Znojemsky
mestsky
pivovar, a.s.

Soukromy subjekt

Novy, moderni, na tradicich Znojemského piva
stavici, pivovar se nachéazi v historickém centru
Znojma na piedhradi znojemského hradu,
navazuje na bohatou historii vafeni piva
Vv kralovském mésté Znojmé. Nabizi exkurze do
vyroby 1 degustace piva. Provozuje mimo jiné
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vlastni restauraci Hozpoda, obcerstveni Terazza.

Ubytovani
Dyje — Ing.
Renata
Balikova

Soukromy subjekt

,Ubytovani Dyje* je penzionem s kapacitou 28
luzek, ktery se nachazi v obci Dyje u Znojma.
Pfedstavuje zafizeni rodinného typu, které nabizi
Sirokou Skalu doprovodnych sluzeb. V obci Dyje
se nachazi cela fada dochovanych sklipki a také
historicky cenny barokni kostel zasvéceny Janu
Nepomuckému s freskami  Franze  Antona
Maulbertsche.

Vinotrh, a.s.

Soukromy subjekt

Spolecnost nabizejici prodej vin on-line s vybérem
nejzajimavejSich vin  ze Znojemské vinatské
podoblasti, peclivé kompletovany do ucelenych
kolekci vhodnych k nejriznéj$im pftilezitostem.
Sortiment zahrnuje vina VOC Znojmo, prvniho
apelaéniho systému v Ceské republice, vedle vin
drobnych péstiteld,
zazraky z téch nejmensSich sklipkd. Sesterska

ktera jsou opravdovymi

spole¢nost vinafstvi Lahofer, které kromé vyroby
vina provozuje také dva hotely: hotel Lahofer a
vinafstvi Hanzel.

Soukroma
vysokd Skola
ekonomicka
Znojmo, S.r.0.

Soukromy subjekt

Soukroma vysoka Skola ekonomickd Znojmo ma
jeden studijni program s celkovou kapacitou 800
studenti a nabizi celkem tfi studijni obory:
Ugetnictvi a finanéni Fizeni podniku, Marketing a
Management, Ekonomika spravy a
socidlnich sluzeb. Podstatnym faktorem je
pomérné intenzivni spoluprace vysoké Skoly a
meésta Znojma. Soukromd vysoka Skola je také
odbornou platformou, kterd vytvaifi pro mésto
studie a analyzy, jeZ méstu napomahaji k realizaci
rozhodnuti zaloZenych na kvalitnich podkladech.

vefejné

Znojemsky
hudebni
festival, z.s.

Nepodnikatelsky
subjekt

Spolek organizujici zimni Jazzfest a letni Hudebni
festival Znojmo. Jedna se o akci nadregionalniho
charakteru kombinujici atmosféru letniho Znojma
se Spickovymi umélci Mnoho akci a koncertil
vznikd pfimo na miru festivalu a nejsou jinde k
vidéni, nebo jsou na festivalu uvedeny poprvé.
Patronem festivalu, ktery se krom¢ Znojma kona 1
na dalSich zajimavych mistech regionu, je Pavel
Sporcl.

Novy Saldorf —

Obec

Staré¢  vinaiské obce snékolika jedinecné
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Sedlesovice

zachovanymi sklepnimi ulickami s moZznosti
degustace vin ve sklepich kopanych v pisku.
V obci se konaji ¢etné kulturni akce, protéka zde
feka Dyje a nachdzi se zde Kravi hora
s jedinecnou viesovistni florou a faunou, odkud
pochézi excelentni vina.

Chvalovice

Obec

Vinaiska obec Chvalovice se nachazi v tésné
blizkosti Rakouska, pro cestovni ruch je zde
vyznamna rozsdhld sklepni ulicka, kterd oziva
slavnostmi vina. Vobci se nachazi velky
rekreacné-sportovni areal s lesoparkem a détské
hiis§t¢ navStévované mistnimi 1 navstévniky.
V katastru obce se nachazi vyznamné ubytovaci
kapacity, ndkupni a zibavni centra (Freeport,
Merlintiv détsky svét).

Vranov
Dyji

nad

Obec

Me¢stys Vranov nad Dyji lezi v malebném udoli
feky Dyje, 312 m n.m. nedaleko Vranovské
ptehrady nazyvané né€kdy Moravskym Jadranem.
Rekreacni oblast Vranovsko nabizi svym
navstévnikliim sportovani i odpocinek u vody,
cykloturistické trasy Narodnim parkem Podyji s
priavodcem, navstévy pamétihodnosti a kulturnich
pamatek, vyjizdky na lodi, turisticky vlacek,
zabavu, gastronomii, vinafstvi. Dominantou je
vranovsky zamek, vypinajici se na pravém biehu
Dyje na 76m vysoké skale.

Vrbovec

Obec

Obec s nejvétsi plochou vinohradli ve Znojemské
vinafské oblasti a wunikatni sklepni uli¢kou.
Vyznamnym turistickym cilem je hradek
Lampelberg, slavnosti  otevienych  sklept,
slavnosti spojujici tradice regionu s vinaiskou
tematikou.

Stitary

Obec

Obec v rekreacni oblasti Vranovské piehrady, v
jejim katastru lezi stovky chat a samotna obec je
vstupni branou na vranovskou plaz. Turistickou
pfitazlivost Stitar navic zvySuje dostupnost dvou
vyznamnych kulturnich pamatek: stdtniho zdmku
Vranov nad Dyji a statniho hradu Bitov. Centrum
obce je pro ojedinélou stavebni koncepci
vyhlaSeno venkovskou pamatkovou zonou.

Hluboké

Obec

Obec s vyznamnym poutnim mistem: kostelem
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Mastvky Nanebevzeti P. Marie z roku 1680. Pfed kostelem
se nachazi sochy ceskych patroni a svétct od J.
Fischera. Na uzemi obce se zaroven nachazi
vyznamné neolitické nalezisté, kde byla
archeologem Vildomcem nalezena tzv. Mastivecka
Venuse, soSka Zeny se zdvizenyma rukama.

Slup Obec Na uzemi obce Slup se nachazi jedine¢na kulturni
pamatka: renesan¢ni vodni mlyn. Jeji soucasti je
mlynice s funkénimi stroji, pohonem ¢tyf vodnich
kol a exponaty mleci techniky. Vodni mlyn
provozuje Technické muzeum v Brné€.

Jaroslavice Obec Obec Jaroslavice se nachazi pii Dyjsko-mlynském
nahonu zhruba 18 km jihovychodné od Znojma. Je
zde velky potencial rozvoje CR v souvislosti
S vinafstvim a s pfilezitosti budouciho vyuziti
arealu zamku. Atrakci jsou vylovy rybniki a
pozorovani ptactva.

Cykloklub Soukromy subjekt Zajmové sdruzeni Cyklo Klub Kucera Znojmo
Kucera vzniklo v roce 1994 jako seskupeni necelé desitky
osob nadSenych pro cyklistiku. Zpocatku se
jednalo pouze o oddil pievazné zévodniho
charakteru na horskych a silni¢nich kolech, ktery
jako doplnkovy program provozoval 1 akce
nesoutézniho charakteru. Postupem let se fady
Clent rozsitily o déti a mladez, pofada akce pro
vefejnost, zajiStuje fungovani cyklistického
informa¢niho centra ve Znojmé u fteky Dyje,
pUjCovani kol, vetejné vyjizd’ky.

DSO Svazek obci Malebné mesto JeviSovice, nejmensi
JeviSovicko v Jihomoravském kraji, je centrem dobrovolného
svazku obci. Tato oblast Pfirodniho parku
JeviSovice s hlubokymi lesy laka navstévnik, kteti
touzi po odpocinku v klidu a pohod¢€. Za navstévu
stoji JeviSovicky zamek s expozici lidového
nabytku a archeologii JeviSovicka, ve vodni tvrzi
v nedalekém Boskovstejn¢ se nachazi muzeum
300 bicykld. Vyznamnou paméatkou je JeviSovicka
piehrada. kterd je nejstarsi ve stfedni v Evrop¢.

Mésto Obec Pfirozenym centrem severni Casti  oblasti
Moravsky ZnojmoRegion je mésto Moravsky Krumlov. Nad

ni byla na skdle postavena poutni kaple sv.
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Krumlov Floriana, z niz je nejkrasnéj$i vyhled na mésto.
Dalsi dominantou mésta je renesancni arkadovy
zamek ze 16. stol. Mezi dalSi pamatky patii
Lichtenstejnskd hrobka, Zzidovsky hibitov nebo
Knizeci dim z poc¢atku 17. stol.

MAS Mistni akéni skupina | Mistni akéni  skupina  (MAS) je oteviené
HruSovansko nepolitické  seskupeni obcanti, neziskovych
organizaci, soukromé  podnikatelsk¢  sféry
avefejné spravy (obci, svazkd obci), které
sjednotila myslenka a potifeba dal§iho rozvoje
HruSovanska s cilem zlepSovani kvality Zivota
azivotniho  prostfedi  na venkové  arozvoj
zemédé@lstvi. Oblast Cerpa predevSim ze svého
atraktivniho relié¢fu pro nenaroc¢nou cykloturistiku.
Nachdzi se zde atraktivni pfirodni lokality a Emin
zamek spjaty s Alfonsem Muchou.

Organiza¢ni struktura ZnojmoRegion, z. s.

Organizac¢ni strukturu Spolku tvofi:
a) valna hromada Spolku
b) predstavenstvo spolku
¢) revizni komise Spolku

Do organizaéni struktury Spolku dale patii povéfena osoba spolku a tajemnik spolku. Valna
hromada je tvofena shromazdénim vSech ¢lent spolku. Ostatni organy spolku jsou volené.
Valna hromada je nejvy$Sim organem Spolku. Predstavenstvo spolku je kolektivnim
statutdrnim organem spolku, vede a fidi jeho ¢innost v souladu se stanovami a dal$imi
vnitinimi ptedpisy spolku mezi jednotlivymi zasedanimi valné hromady spolku. Za svoji
¢innost odpovida piedstavenstvo spolku valné hromad¢. Predstavenstvo Spolku ma 8 ¢lend.
Piedseda spolku zastupuje spolek na venek, aktudlné se jedna také o vykonnou funkci
v rozsahu 0,5 uvazku. Predseda spolku jedna jménem spolku ve vSech vécech navenek
samostatné¢.  Pfedseda Spolku ftidi a koordinuje c¢innost spolku, koordinuje c¢innost
jednotlivych organtt spolku. Pfi vykonu své funkce je vadzdn rovnéz rozhodnutimi
piedstavenstva spolku a valné hromady spolku. Pfedseda spolku kontroluje ¢innost kancelare
spolku.

Povérena osoba spolku je volend vykonnd funkce, funkéni obdobi trva jeden rok, kandidat
na tuto funkci musi byt ¢lenem spolku. Napoméha ptedsedovi spolku a tajemnikovi spolku s
plnénim tukold vzeslych z usneseni valné hromady a ptedstavenstva spolku. Po dohod¢ s
piedsedou spolku povétuje ukoly tajemnika spolku a zaméstnance spolku.

Do konce roku 2017 je ustanovena pracovni skupina, ktera se podili na ukolech sméfujicich
k zalozeni spolku, zpracovani strategic a organizacnich zalezitostech. Nasledné je pro
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vykonné Cinnosti ve stanovach urCena funkce tajemnika, kterd by méla byt persondlné
obsazena Vv roce 2018. Kandidat na tuto funkci neni ¢lenem spolku, naplni této pozice jsou
provozni zalezitosti spolku, administrativu a fizeni kancelate spolku.

Revizni komise spolku je kolektivnim organem, odpovédnym valné hromad¢ spolku, ktery
kontroluje ¢innost spolku a dohlizi, jsou-li vSechny zalezitosti spolku fadné vedeny a
vykonava-li spolek c¢innost v souladu se stanovami a pravnimi ptedpisy, a to v rozsahu

urc¢eném zakonem, témito stanovami a dalSimi vnitfnimi ptedpisy.

Analyza poptavky

Z dat sledovanych v ramci Satelitniho G¢tu cestovniho ruchu plyne, Ze domaci poptavka je
relativné stabilni, s ur€itymi vykyvy (pocasi, ekonomicky cyklus, hrozba terorismu
v zahranici) a neda se ocekavat dramatictejsi narast. Zahranicni poptavka je oproti domaci asi
¢tvrtinova, z hlediska vyznamu je vSak zasadni si uvédomit, ze zahrani¢ni navstévnici utraci v
CR asi o % vice prostfedkd nezli doméci navitévnici a co se tye objemu poptavky, je zde
potencial rastu na riznych zdrojovych trzich.

Vyznamnym ukazatelem jsou hromadna ubytovaci zafizeni, jejich struktura a pocet
ptenocovani. Podle struktury ubytovacich zafizeni lze konstatovat, Zze ve oblasti
ZnojmoRegion prevladaji hotely stfedni a niZ8i kategorie a penziony. Celkem se zde dle udaji
z roku 2015 nachazi 150 hromadnych ubytovacich zatizeni, jak ukazuje tabulka niZe.

Tabulka 2: Hromadna ubytovaci zaFizeni v regionu, rok 2015, zdroj: CSU

v tom
Hromadna hotel B ) ostatni
Oblast ubytovaci otely, ostatni chatove zafizeni
o zafizeni hotely motely, hotel Penzion kem osady jinde
Ik e T VR y Y Py a turistické Jinde
celkem e ubytovn nespeci-
Y fikovana
ZnojmoRegion 150 - 5 22 77 10 21 15

Celkova kapacita lizek ¢ini 6253, coz je relativné dostatecné vzhledem k navstévnosti
regionu turisty. Nejveétsi navstévnost oblasti je koncentrovdna v letnich mésicich a pfii
nejvyznamnéjSich akcich, napt. béhem Znojemského historického vinobrani.

Tabulka 3: Kapacita hromadnych ubytovacich zaf¥izeni, rok 2015, zdroj: CSU

Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni Hosté Pfenocovani
Oblast
zafizeni pokoje ltzka 7 toho 1) celkem 1 £ toho 1) celkem n £ toho
o ‘ nerezidenti nerezidenti
sezénni
ZnojmoRegion 150 2200 6253 3435 | 161 369 36 497 374134 62 155

Yhodnota s niZ§i, omezenou spolehlivosti

Vyznamnym ukazatelem, ktery naznacuje vysSi ekonomickych piinosti cestovniho ruchu do
uzemi, predstavuje ukazatel primérné délky pobytu (poctu prenocovani) navstévniki. Zde
oblast ZnojmoRegion dosahuje pomérné nizké hodnoty (2,4 noci), obdobné¢ jako dalsi
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destinace v Jihomoravském kraji, coZ je dano potencialem oblasti (chybi obvyklé del§i zimni
a lazenské pobyty) a také dlouhodobym trendem, kdy se v ptipadé¢ domécich tak i

zahrani¢nich navstévnika obecné zkracuje délka pobytu.

Tabulka 4: Hosté a pfenocovani v hromadnych ubytovacich za¥izenich, zdroj: CSU

. . Hosté v tom . L, v tom Pramérny v tom
ZnojmoRegion Prenocovani . ,
celkem rezidenti nerezidenti rezidenti nerezidenti pocet noci rezidenti | nerezidenti

2012 156 956 113 023 43933 339 967 267 542 72 425 2,2 2,4 1,6
2013 181 642 135115 46 527 406 610 328 861 77749 2,2 2,4 1,7
2014 167 703 129 986 37717 381 035 319 241 61794 2,3 25 1,6
2015 161 369 124 872 36 497 374 134 311979 62 155 2,3 25 1,7
2016 167 026 129 969 37 057 394 643 332 449 62 194 2,4 2,6 1,7

Lze konstatovat, Ze region udrzuje svou atraktivitu v oblasti cestovniho ruchu, coz doklada
vzristajici pocet hostll v oblasti od roku 2012. Nejvétsi navstévnost byla zaznamenana v roce
2013, od té doby nastal mirny pokles, pocet navstévnikli ovsem nepoklesl pod 160 tisic.

Dalsi dilezitou informaci kromé pocti zahrani¢nich navstévnikii je jejich geograficka

struktura. Na obrazku nize jsou uvedeny zdrojové zemé& v ramci piijezdového cestovniho

ruchu v Jihomoravském kraji. Stabiln¢ na prvnich pfickdch dominuji navstévnici ze
sousednich zemi: Slovensko, Polsko, Némecko, Rakousko.

Obrazek 2: Piijezdovy cestovni ruch na Jizni Moravé, zdroj: CCRIM
2012
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Slovensko
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Némecko
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Rusko
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Analyza vnéjSiho prostredi

PEST analyza

V ramci PEST analyzy bylo hlavnim cilem posoudit, zdase vV SirSim vn&jSim okoli
podniku vyskytuji nebo pusobi néjaké trendy, které by destinaci mohly vyznamné ovlivnit.

vvvvvv

Tabulka 5: Analyza makrookoli destinace, zdroj: vlastni prace

- schopni pracovnici hledaji uplatnéni
ve vetSich méstech, ipfesto je
vsak obecné niz$i ochota pracovniktl
k mobilite ve srovnani
S jinymi zemémi EU

- odliv kvalifikované pracovni sily
z venkova do mé&st

- Zameéstnanost je zavisld na
sezénnim cestovnim ruchu.

Faktor Soucasny stav Predpokliadany budouci vyvoj
SOCIALNi FAKTORY
Populaéni - vletech 2006 - 2009 dochazelo |- dlouhodobym trendem je stagnace
Vyvoj Kk narustu poétu narozenych déti, populace a jeji starnuti,
- od roku2010 je tendence opét|pokles podilu populace ve véku 15-64
klesajici, nejvetsi meziro¢ni | let
pokles narozenych déti byl | - nedostatecné kapacity pro
zaznamenan V roce 2011 déti v piedskolnich zafizenich
- odkladani zaloZeni rodiny na|do roku 2016
pozd¢jsi vek (nartst poctu
prvorodicek starSich 30 let)
- narGst poctu nedplnych rodin
a domécnosti o jedné osobg.
Ptistup - klouzava pracovni doba, zkracovani |- nariist poctu CasteCnych uvazki
k praci doby rodicovské dovolené, a modernich forem sdileni pracovniho

mista

- prodluzovani  véku pro  odchod
do dichodu

- rast poctu pfeshrani¢nich pracovnikil
(pendlert), odliv kvalifikované pracovni
sily do Rakouska

- nutnost propojeni SS vzdélani s praxi

Environment
alni prostredi

- vét§i daraz na ochranu zivotniho
prostredi

-vznik zero waste iniciativy

- nartst poctu vegetarianti a vegani

- budouci problém: plasty
- obnovitelné zdroje energie

Zivotni styl

- trend zdravy Zivotni styl, péce o télo
i ducha, dostupnost zdravotni péce

- nadruhou stranu pfibyva obéznich
déti i dospélych,

- narist procentalidi postizenych
civiliza¢nimi chorobami

- vyssi vyskyt stravovacich poruch a
alergii

- obliba wellness, selfness, fitness,
zdravé stravy, aktivnich forem vyuZziti
volného ¢asu

- rozvoj cestovniho ruchu seniord,
zdravotni cestovni ruch

- nové formy cestovniho ruchu
(darktourism, ekotourism)
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EKONOMICKE FAKTORY

Vyvoj kurzu

- ukondeni intervenci ze strany CNB
- dlouhodobym trendem je posilovani
koruny vuci euru

- ve vyvoji sménného kurzu eura se
oc¢ekava posun smérem k hodnoté 25,0
K¢&/EUR

Urokové - urokové miry jedny znejnizSich|- zpfisnovani podminek pro ziskani
miry V poslednim desetileti, jejich [ hypotekarnich uverd, snizovani
pozvolny rtst dostupnosti vlastniho bydleni pro stfedni
- rust objemu hypoték a tazené ceny | a niz$i tfidu
nemovitosti v atraktivnich lokalitach
Vydaje - s ekonomickym rlstem je spojen i|- pfedpoklad ristu vydaji navstévniki
navstévniki |rGst vydaji na cestovani, zména|na CR je spojen s fazi ekonomického
struktury vydaji smérem | cyklu, rozvoj penzioni a vysSich
k drazsim/hodnotné&j§im produktim | kategorii ubytovani
POLITICKE FAKTORY
Politické - povolebni situace: roztfiSténost sil |- moznost vyhlaSeni referenda o
prostredi napii¢ politickym spektrem, nové |vystoupeni z EU
celostatni strany V parlamentu, hledani | - t¢éma zavedeni eura
kompromisu a politickych partnert,
nejistd predikce budouciho smétovani
Politika zdan | - sazeb DPH 15 % a 21 %. - ubytovani by inadile meélo zlstat
éni - od roku 2010 doslo k poklesu dan¢ | zdanéno nizsi sazbou DPH
Z ptijmu pravnickych osob na 19 %, |- EET pro spolky
Zakony - Cast¢t zmény  Vpfedpisech|- zpfisnéni legislativy  zaméfené
a vyhlasky, |a zakonech, na ochranu osobnich udaji (GDPR) —
ptedpisy, - chybi zakon o cestovnim ruchu omezené moznosti realizace, nutnost
regulace - zakon o vetejnych zakazkach technologického feSeni
Komunalni |- cestovni ruch je jednou z prioritnich | - plan  znovuzavedeni vybéru
politika oblasti pro mésto Znojmo, zajisténi | ubytovacich poplatki na uzemi mésta

podpory pro rozvoj destinacni
agentury ze strany tohoto partnera

- u nékterych obci z regionu pietrvava
skepticky pohled na spolky a na
podporu cestovniho ruchu, zaloZeny
obdobnymi zdm¢éry

-vitana je spolupréce s preshrani¢nimi
partnery, budovani dobrych vztahi 1
na zakladé osobnich kontaktl politika

Znojma a jejich nasledné vyuziti pro
rozvoj destinace

- nutnost dirazu na komunikaci B2G
destinacni  spoleCnosti a vysvétleni
pfinostt koncepcniho fizeni CR, best
practice

- komunalni volby 2018, pravdépodobna
redistribuce  politickych sil, mozna
zména  postoje  vaci  destinacni
spolecnosti (v kladném 1 zaporném
sméru)
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Terorismus

- obecna hrozba terorismu v EU,
hrozba pro CR je aktualné minimalni
- nové formy Utokd na tzv. mekké cile
(napf. nakladni automobily)

- obecnd hrozba kybernetickych utoki

- diraz na zajiSténi bezpecnosti na
vefejnych akcich s vétsi  koncentraci
navstévnikl

- diraz na ochranu dat uzivateli

- nartst bezpecnostnich opatieni pro
jaderné  elektrarny  (blizkost  JE
Dukovany)

TECHNICKE A TECHNOLOGICKE FAKTORY

Technologie

- obliba plateb pfes internet, cash
back operaci, bezkontaktni platby

-,,zelené technologie (energeticka
sobéstacnost ekonomickych subjekti)
- rozvoj e-mobility (elektroauta,

elektrokola)

- rozvoj technologii smérem ke
komfortu a bezpeci zakaznikt
- néakladnost  zavedeni
technologii

- nutnost rozvoje infrastruktury (nabijeci
stanice)

novych

Komunikace

- rust poctu uzivateli
internetu a obliby socialnich siti,

- chytré telefony a aplikace, pouzivani
systému GPS

- nckterad uzemi destinace
nedostatecn¢  pokrytd  signalem

- diraz na interaktivitu sdélovaného
obsahu, veskeré informace na jednom
misté odstupné odkudkoli v uzivatelsky
komfortni formé

- filtrovani firemniho contentu ze strany
Facebooku, niz§i  dosah  oproti

n¢kterych operatori/datové pokryti pfedchozim rokim, vétsi  ndklady
v souvislosti  snutnosti  placenych

kampani

Konkurence

ZnojmoRegion ma silnou konkuren¢ni vyhodu v cestovnim ruchu, ktera je dana velkym
po¢tem kulturné-historickych a pfirodnich atraktivit. Zaroven je charakteristicky
nerovnomérnou poptavkou, hlavni sezona spadd do dvou mésici letnich prazdnin, ve
vinafskych ¢éastech regionu se prodluZzuje o obdobi vinobrani a S nim spojeni slavnosti na
podzim a otevieni sklepy na jatfe. Kulturng historicka turistika méa sezoénu v mésicich kvéten
az fijen. V celé oblasti dominuji kratkodobé pobyty s vyjimkou Vranovské piehrady, kde jsou
Zasté tydenni turnusy. Mezi konkurenéni regiony lze zatadit oblast jiznich Cech: Lipensko,
Ceskokrumlovsko (rekreaéni a kulturné poznavaci turistika).

V segmentu cykloturistiky patii mezi velké konkurenty oblasti s vhodnym reliéfem,
z regionalné nejblizSich konkurent jde o Lednicko-Valticky areédl, oblast Mikulovska.
Hlavnimi konkurenty nadregionalniho charakteru jsou oblasti podél fek a jezer v tomto
ptipadé Dolni Rakousko (Dunajska cyklostezka), okoli Neziderského jezera, okoli Soproné
vV Mad’arsku, region Kérnten nebo spolkova zemé Oberostereich.

Mikulovsko, Lednicko-Valticky areal a Slovacko jsou zaroven konkurenty i v oblasti vinarské
turisitky, ze zahrani¢nich konkurentii Ize jmenovat napt. rakousky region Weinviertel
a Burgenland.
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SWOT analyza

SWOT analyza je syntézou piedchozich dil¢ich analyz, kdy pomoci tabulky jsou piehledné
usporadany klicova zjisténi, tedy silné a slabé stranky, a ptilezitosti a ohroZeni.

Tabulka 6: SWOT analyza ZnojmoRegion, zdroj: vlastni prace

Vnitini prostiedi (vnitini sila)
Silné stranky (S) — nabidka/poptavka

Vnitini prosttedi (vnitini slabosti)
Slabé stranky (W) — nabidka/poptavka

e Mirné klima, vhodné ptirodni
piedpoklady pro realizaci CR
e Rozmanitda krajina:  Kkrajina  vinic,

severozapad lesy

e Vysokd kvalita a C(istota zivotniho
prostiedi

e Velké mnozstvi evropsky vyznamnych
lokalit a zvIasté chranénych uzemi

e Vhodné podminky pro rozvoj vinaiské
turistiky na Spi¢kové urovni

e Obecné bohaty pfirodni
potencial

e Blizkost center Jihlava, Brno, Viden

e Dobré zZelezniéni a silniéni spojeni
s Rakouskem

e Bohat¢ kulturni a historické pamatky

a kulturni

e Nizka retence vody v krajing, sucha léta

e Horsi dostupnost (pfetizené a nekvalitni
silnice)

e Zastarala zelezniéni infrastruktura,
neptimé Zeleznic¢ni spojeni s Brnem

e Absence dalnice/rychlostni silnice

e Absence obchvatu Znojma

Vykotenénost obyvatel, nezdjem o vetejné

déni

Nedostatecna znalost cizich jazyka

Sezonni charakter CR v regionu

Kratkéd primérna doba pobytu

Vikendova turistika

Vnéjsi prostiedi (vngjsi ptilezitosti)
Prilezitosti (O) — PEST analyza/konkurence

Vnéjsi prostiedi (vnéjsi hrozby/ohrozent)
OhrozZeni (T) — PEST analyza/konkurence

e Obnovovani tradic: hroznova koza,
katetinské hody, masopust, sklepni
ulicky

e Miladi lidé odchazejici zregionu jako
velvyslanci ZnojmoRegionu (prezentuji
ho v dobrém svétle)

e Rozsifovani cyklotras

e Ekologicka osvéta

e Potencial rozvoje brownfieldi: Loucky
klaster, Jaroslavicky zdmek

e Spoluprace na pieshrani¢nich projektech

e Budouci evropskd dotacni podpora na
rozvoj cestovniho ruchu

e Rozvoj informacnich technologii

e Rozvoj e-mobility

e Zmény klimatu (sucho, nedostatecné
zasoby vody, vs. povodné)

e Mozné zhorSeni bezpecnostni situace
v Evropé

e Odliv kvalitnich pracovnikl
Vv cestovnim ruchu do Rakouska

e Hrozba zneuziti dat navstévnika
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Navrhova ¢ast strategie

Vize
ZnojmoRegion je destinace spojujici pohostinnost regionu s jeho pifirodnimi krasami a
kulturnim dédictvim. ZnojmoRegion umoziujici celoro¢ni bohaté vyziti, nabizi autentické

tradice a radost ze Zivota v misté, které je na slunném jihu a snoubi se zde vino s pocitem
bezstarostnosti a ndvratem do détstvi.

Oblasti vize:
e pohostinnost (vino, chuté regionu, slavnosti, mistni produkty)
e pfirodni a kulturni bohatstvi
e destinace vhodna k celoro¢ni navstéve
e bezstarostnost (détstvi/vyhozeni si z kopytka)
e Zivyregion (obnovovani tradic, lidové slavnosti, vinatska kultura)

Vypravime ptib&hy regionu, piib&hy piirody, lidské prace a snaZeni, piibéhy tradic, vina a
historie. Pocity: bezstarostnost, pohoda, pfijemna legrace, na jihu jsme: otevieni, piimi,
pohostinni, mili, pfirozeni, divéryhodni.

Strategické cile

Cil 1: Budovani jasné, Citelné, atraktivni a dobfe uchopitelné zna¢ky ZnojmoRegion

Proptjcit oblasti ZnojmoRegion jasnou, Citelnou a dobte uchopitelnou znacku, budovéni
znaCky, jeji positioning jako pohostinného mista, které ma, co nabidnout. Soucasné i
komunikace smérem k residentim — cilem je vét$i pocit sounalezitosti s regionem, jeho
pozitivni vnimani, byt pySny na to, Ze Ziji v regionu, kde jini travi dovolenou.

Cil 2: Identifikace cilovych skupin navstévnika a jejich potieb, uzpisobeni nabidky a
forem komunikace

Na zdkladé monitoringu navstévnikii zptesnit identifikaci cilovych skupin, poznani jejich
potieb a ptizpisobeni nabidky vybranym segmentim trhu: geograficky, behavioralné, socio-
ekonomicky.. Osloveni specifickych cilovych skupin napf. ,,gurmani® ¢i skupina cestujicich
s domécim mazlickem, pokud u nich bude vyhodnocen potenciél rozvoje.

Cil 3: UmozZnit navstévnikim oblast ZnojmoRegion diky vhodnym produktim opravdu
zazit/prozit

Vhodné zvolené balicky sluzeb, diraz na tradice, vyuziti potencialu TOP vyletnich cilt i
objevovani novych, netradi¢nich mist regionu.
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Cil 4: Zajisténi kvalitnich sluZeb cestovniho ruchu v oblasti ZnojmoRegion

Durraz na regionalni produkty, tradice, budouci certifikace zafizeni.

Cil 5: Udrzitelnost cestovniho ruchu, Setrné formy cestovniho ruchu, diraz na ekologii

Spoluprace na monitoringu udrzitelného rozvoj cestovniho ruchu a jeho dopad na turistickou
oblast, rozvoj nenaro¢nych forem turistiky, motivace k hospodarnému vyuzivani zdroju,
ekologické provozy.

Cil 6: ZnojmoRegion jako destinace pro celoro¢ni navstévu

Zvysovani vnimané hodnoty cestovniho ruchu (motivace jednotlivych skupin ke zméné
chovani: z vyletnikii bez pienocovani dovolenkafi s pobytem. Zvyseni poétu pienocovani
vV obdobich mimo hlavni sezénu a prodlouzeni primérné délky pobytu.

Cil 7: Ve prehledné na jednom misté & dostupné navstévnikovi

Koncentrace relevantnich informaci na webovych strankach, sbér dat z regionu, distribuce
informacni materialii mezi jednotlivd informacni centra, vybudovani navstévnického centra.

Néavaznost strategie destina¢ni spole¢nosti ZnojmoRegion na nasledujici dokumenty:
Strategie regionalniho rozvoje

Zakladni koncepcni dokument v oblasti regionalniho rozvoje. Hlavnim tkolem materialu je
formulovat pfistup statu k podpote regionalniho rozvoje. V sou€asnosti je aktudlni strategie na
obdobi 2014-2020.

Dokument je ke stazeni na  http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-
ruch/Regionalni-politika/Koncepce-Strategie/Strategie-regionalniho-rozvoje-CR-2014-2020.

Program rozvoje cestovniho ruchu JMK

Koncep¢ni material, ktery je vyznamnym podkladem pro podporu rozvoje cestovniho ruchu
na obdobi 2014-2020. VytyCuje priority rozvoje, ale také limity nutné ke stanoveni
udrzitelnosti riznych oblasti cestovniho ruchu. Dokument je ke stazeni na http://www.Kr-
jihomoravsky.cz/Default.aspx?1D=124993& TypelD=2.

Strategicky plan rozvoje mésta Znojma

Dokument predstavujici koncepcei rozvoje mésta v komplexni podobé pro obdobi 2016-2020,
nezapomind ani na oblast cestovniho ruchu. Dokument ke stazeni zde:
https://www.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id_org=19341&id_dokumenty=47382
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Priority

Mezi hlavni priority patii fungujici systém fizeni destinace zahrnujici rozvoj partnerstvi a
spoluprace aktérti cestovniho ruchu, dale kvalitni nabidka, turisticka infrastruktura a sluzby,
tato priorita je feSena tvorbou regiondlnich produkt a vzdélavanim a sdilenim informaci a
vyhleddvanim novych turistickych atraktivit. Tietim pilifem priorit je efektivni marketingovy
systém zahrnujici marketingové aktivity na podporu navstévnosti regionu, budovani znacky, i

interni komunikace a vytvoteni regionalniho informac¢niho centra.

Tabulka 7: Prehled priorit a jednotlivych opati‘eni Kk jejich naplnéni, zdroj: vlastni prace

1. Fungujici systém fizeni

2. Kvalitni nabidka,

PRIORITY . turisticka infrastruktura a
destinace .
sluzby
Tvorba a implementace Tvorba regiondlnich Marketingové aktivity na
OPATRENI €. 1| marketingové strategie glo NEov tyn
. produkt CR podporu navstévnosti regionu
destinace
Provazovani VR .
e e et . Budovani jasné, Citelné,
individualnich aktivit (ol . o N
. v o . , Vyhledavani novych atraktivni a dobre
OPATRENI c. ¢len( a vzajemna N L . . Y
. i turistickych atraktivit uchopitelné znacky
spoluprace clenskych . .
L e ZnojmoRegion
subjektt
Sbér informaci a ieiich Vzdélavani a sdileni Interni komunikace se
OPATRENI ¢. analvza 1€ informaci pro pracovniky v stakeholdery, B2G, B2C,
¥ CR a ¢leny verejnost
N Regionalni informacni
OPATRENI ¢.

centrum

Plan aktivit/projekta

Jednotlivé aktivity napliujici priority jsou uvedeny v tabulce ¢. 8.
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Tabulka 8: Plan aktivit napliiujicich

riority, zdroj: vlastni prace

1.2P ani e .1.Marketi : - 3.1 i
1.1 Tvorba a . .r'ovalonanl . 2.2 Vyhledavani 2.3 Vzdélavani a 3 a.r 'etlngove 3.2. Budovani 3:3 r\ternl
. individualnich 1.3 Shér 2.1 Tvorba i S , aktivity na . ) komunikace se L
2 ff implementace o . , L, novych sdileni informaci jasné, Citelné, 3.4. Regionalni
OPATRENI . X aktivit ¢lenG a informaci a regiondlnich e . podporu . Y stakeholdery, |. e
marketingové . . - , . turistickych pro pracovniky v C vy . atraktivni a dobre informacni centrum
. . vzajemna jejich analyza produktd CR L . navstévnosti . . Y B2G, B2C,
strategie destinace , atraktivit CR a ¢leny . uchopitelné znacky ..
spoluprace regionu verejnost
., Databaze Identifikace a ., .,
ot 52 Rozpracovani . . . . . L, Mapovani . . Vytvoreni . , , iy ey i
Aktivita . . ., Brainstormingové | informacio popis cilovych . , PInéni kategorii ) Tiskové zpravy a Rozsifovani Propojeni aktivit ZR
strategie do roc¢nich P . . neobjevenych . . webovych N A .
1 . . setkani ¢lent regionu v skupin , Marketing a rozvoj . konference Clenské zakladny s TIC v regionu
pland . T mist stranek
oblasti CR navstévnikd
Zavedeni y . il (o
ednotné Vytvaret produkty | Spolupréce se Socialni média, Budovani
Aktivita ¢. Pribézna kontrola Prodej hotovych inetodik podle specifik zajmovymi Workshop pred SEO, PPC, Vytvoreni loga a dobrého jména Metodické vedeni
2 naplfiovani cild balickd sbéru datyv jednotlivych subjekty v zahajenim sezéony | placena reklama logomanualu destinace u pracovnikd TIC
TIC v regionu cilovych skupin regionu na Facebooku residentd
Pravidelny
monitoring . Prezentace v Zajisténi
v . L, . N Tvorba produktd i L . Prezentace .
o Pfizpisobovani sluzeb (sbér . , souhrnné Workshop na Regionalni Registrace . RN dostupnosti
Aktivita ¢. . . T i mimo hlavni " . i . . jednotlivych ¢asti .,
strategie aktualnimu Zahdjeni sezény | datv terénu), e , kategorii na zavér sezony, katalog projekt ochranné znamky L . propagacnich
3 . turistickou sezénu , , . . regionl mezi e e,
stavu véetné . webovych zhodnoceni KPF ZnojmoRegion (- materidll z rdznych
B} regionu s sebou navzajem v
spoluprace se strankach Casti regionu
SVSE
Spolupra . , .
po upracg s Znovuobjeveni Vytvoreni
ubytovateli - v, ,
o . tradi¢nich . oy , samostatného
Aktivita C. ziskani , , Placena inzerce, Vytvareni vlastni L,
o, kulturnich akci a regionalniho
4 statistickych o, PR fotobanky . .,
L e regiondlnich informacniho
udajt o
. ., specifik centra
(prenocovani)
Informace o
chovani
Aktivita €. . .
|\g ac navstévnikud Veletrhy CR Presstripy/Famtripy
webovych
stranek
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Souhrnny rozpis priorit, opatreni a aktivit

Priorita 1. Fungujici systém ¥izeni destinace

Opatieni 1.1. Tvorba a implementace marketingové strategie destinace
Aktivita 1.1.1 Rozpracovani strategie do ro¢nich plant

Aktivita 1.1.2 Prubézna kontrola napliiovani cilt

Aktivita 1.1.3 Pfizpusobovani strategie aktualnimu stavu

Opatieni 1.2 Provazovani individualnich aktivit ¢lent a vzajemna spoluprace
Aktivita 1.2.1 Brainstormingové setkani ¢lent

Aktivita 1.2.2 Prodej hotovych balicku

Aktivita 1.2.3 Zahajeni sezony

Opati‘eni 1.3 Sbér informaci a jejich analyza

Aktivita 1.3.1 Databaze informaci o regionu v oblasti CR

Aktivita 1.3.2 Zavedeni jednotné metodiky sbéru dat v TIC v regionu

Aktivita 1.3.3 Pravidelny monitoring sluzeb (sbér dat v terénu), véetn& spoluprace se SVSE
Aktivita 1.3.4 Spoluprace s ubytovateli - ziskani statistickych udaji (pfenocovani)

Aktivita 1.3.5 Informace o chovani navstévniki webovych stranek

Priorita 2. Kvalitni nabidka, turisticka infrastruktura a sluzby

Opatieni 2.1 Tvorba regionalnich produkti CR

Aktivita 2.1.1 Identifikace a popis cilovych skupin navs§tévnika

Aktivita 2.1.2 Vytvaret produkty podle specifik jednotlivych cilovych skupin
Aktivita 2.1.3 Tvorba produkti mimo hlavni turistickou sezoénu regionu
Aktivita 2.1.4 Znovuobjeveni tradi¢nich kulturnich akci a regionalnich specifik

Opati‘eni 2.2 Vyhledavani novych turistickych atraktivit

Aktivita 2.2.1 Mapovani neobjevenych mist

Aktivita 2.2.2 Spoluprace se zajmovymi subjekty v regionu

Aktivita 2.2.3 Prezentace v souhrnné kategorii na webovych strankach

Opatieni 2.3 Vzdélavani a sdileni informaci pro pracovniky v CR a ¢leny
Aktivita 2.3.1 Plnéni kategorii Marketing a rozvoj

Aktivita 2.3.2 Workshop pfed zah4jenim sezony

Aktivita 2.3.3 Workshop na zavér sezony, zhodnoceni

Priorita 3. Efektivni systém marketingu

Opatieni 3.1 Marketingové aktivity na podporu navstévnosti regionu
Aktivita 3.1.1 Vytvotfeni webovych stranek

Aktivita 3.1.2 Socialni média, SEO, PPC, placena reklama na Facebooku
Aktivita 3.1.3 Regionalni katalog projekt KPF

Aktivita 3.1.4 Placena inzerce, PR

Aktivita 3.1.5 Veletrhy CR

Opatreni 3.2 Budovani jasné, Citelné, atraktivni a dobre uchopitelné znacky
Aktivita 3.2.1 Tiskové zpravy a konference

Aktivita 3.2.2 Vytvoreni loga a logomanualu

Aktivita 3.2.3 Registrace ochranné znamky ZnojmoRegion
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Aktivita 3.2.4 Vytvareni vlastni fotobanky
Aktivita 3.2.5 Presstripy/Famtripy

Opatieni 3.3 Interni komunikace se stakeholdery, B2G, B2C, verejnost
Aktivita 3.3.1 Rozsifovani ¢lenské zakladny

Aktivita 3.3.2 Budovani dobrého jména destinace u residentt

Aktivita 3.3.3 Prezentace jednotlivych ¢asti regionli mezi sebou navzajem

Opatieni 3.4. Regionalni informac¢ni centrum

Aktivita 3.4.1 Propojeni aktivit ZR s TIC v regionu

Aktivita 3.4.2 Metodické vedeni pracovnikd TIC

Aktivita 3.4.3 Zajisténi dostupnosti propagacnich materidll z riznych ¢asti regionu
Aktivita 3.4.4 Vytvoreni samostatného regionalniho informacéniho centra
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